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Ab sofort können sich Playboy-Fans in ein
Video mit zwei Original-Playmates
„hineinbeamen“. Impossible Software und
Playboy.de präsentieren das erste interaktiv
veränderbare Playboy-Video in Echtzeit.
Die Homestory „Bunnies@Home“ im Videoformat
kann ab sofort individuell bearbeitet und per Mail
an Freunde geschickt werden. „Mit diesem
viralen Video wollen wir - immer mit einem
Zwinkern in den Augen - vor allem die jüngere
Zielgruppe ansprechen, die mit dem
konfigurierbaren Video sich selbst oder den

besten Freunden eine Freude machen kann“, sagt Carina Rey, stellvertretende Verlagsleiterin
des Playboy.

Playmate Daniela Wolf (Miss Januar 2007, links) führt den Betrachter gemeinsam mit
Gast-Playmate Daniela Vidas (Miss Januar 2006) durch ihre Designervilla und erzählt von
ihrem „Süßen“, der nicht nur per Name, sondern auch per Bild immer wieder im Video zu
sehen ist. Ob als übergroßer Schriftzug an der Wand, als Tattoo auf exponierten Körperteilen
der Playmates oder als Foto im Bilderrahmen: der Protagonist taucht überall im Haus auf. Der
Nutzer lädt dazu entweder seinen eigenen Namen samt Bild hoch oder aber die Daten einer
dritten Person und kann dieses Video dann an seine Freunde schicken; sozusagen als ganz
besondere interaktive Grußkarte.

Die Regie der Videoproduktion führte Thomas Neunreither, der bereits viele internationale
Werbespots realisiert hat. Das Drehbuch stammt aus der Feder von Florian Pagel von
HelloWhiteParrot und die Technik, mit der das Video von beliebig vielen Nutzern im Internet
gleichzeitig verändert werden kann, liefert Impossible Software mit dem „JetStream Video“.
Geseedet wird das virale Video durch Azionare, einem der führenden deutschen Viral-
Marketing-Anbieter, unter anderem bekannt geworden durch das erfolgreiche Seeden des
Horst Schlämmer-Blogs.

Neugierig geworden? internetworld.de hat sich schon mal in Szene gesetzt.
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Schokolade, Turnschuhe,Möbel - übers Internet können die
Konsumenten viele Produkte nach ihren eigenen Wünschen
zusammenstellen. Ist individualisierte Massenfertigung die
Zukunft oder nur ein Spaß für Liebhaber?
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